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GIRIS

1939’da Edward S. Mason tarafindan Harvard’da baslatilan “Endiistriyel
Ekonomik ligkiler” ad1 altindaki arastirmalar piyasalarin isleyisini incelemekte-
dir. Endiistriyel Ekonomi firmalarin i¢sel organizasyonlar1 ve piyasa stratejileri
ile yakindan ilgilidir. Bu nedenle isletme konusunda uzman bazi bilim adamlari-
nin da bu alanda bilimsel katkilar1 bulunmaktadir. Ancak Endiistriyel Ekonomi-
nin konusu, isletme stratejilerinden daha fazlasini icermektedir. Bundan dolay1,
bu Konudaki bilimsel katkilarin ¢ogu, iktisat¢ilar, kamu gorevlileri ve antitrost
politikalarin hazirlanmasinda rol oynayan kisilerden gelmektedir.

“Endiistriyel Ekonomi” yada “Sanayi Ekonomisi” konusunda yapilan ¢a-
lismalar, serbest piyasa mekanizmasi veya diger bir orgiitleyici mekanizmaya
bagli olarak toplumun mal ve hizmet talepleri ile, tiretim faaliyetleri arasinda
saglanan uyumu incelemektedir. Bunun yaninda orgiitleyici mekanizmadaki ak-
sakliklarin, toplum ihtiyaglarimi gidermesi beklenen iireticilerin performansini
nasil etkiledigi aragtirilmaktadir. Diger bir deyisle Endiistriyel Ekonomi konu-
sundaki ¢alismalar, orgiitleyici mekanizmanin, tiiketici taleplerini karsilamada,
iiretici faaliyetlerini nasil yonlendirdigini, bu mekanizmanin neden aksadigini
ve bu mekanizmaya devlet aracilig1 ile nasil islerlik kazandirilacagini belirle-
meye c¢aligsmaktadir. Bu sorularin pek ¢ogu mikro ekonomik teorinin, en azin-
dan bu teorinin refah ekonomisi ve piyasa teorisi dallarinin cevap bulmaya ca-
list1g1 sorulardir. {lgilendikleri konular agisindan mikro ekonomi ve Endiistriyel
Ekonomi arasinda biiyiik benzerlik bulunmakla birlikte amaglar ve metodoloji
oldukca farklidir. Mikro Ekonomik teoride gergek hayati temsil eden modeller
birkag 6nemli varsayim ve degisken lizerine insa edilirken, Endiistriyel Ekonomi
alaninda gelistirilen modeller kurumsal ve kantitatif detaylara inen daha zengin
aciklamalara dayandirilmaktadir.

“Endiistriyel Ekonominin” 6énemli iktisat dallarindan biri haline gelmesi
uzun zaman almis ve bu konudaki ilgi iki farkli akima bagli olarak gelismistir.



Joe Bain ve Edward Mason’un isimleri ile anilan ve “Harvard Gelenegi”
olarak bilinen birinci akim ampirik bir yaklagimdir. Unlii yapi-davranig-per-
formans (basar1) paradigmasi, bu akimin yandaslar1 tarafindan gelistirilmistir.
Bu yaklasima bagli olarak yapilan calismalarda genellikle izlenen yol piyasa
yapisi, piyasa davranisi ve piyasa basarisi arasindaki iliskinin hipotez olarak
ortaya konmasi ve iliskinin varliginin istatistiklerle test edilmesidir. Yapilan
analizler piyasa yapisindan, piyasa davranisina ve piyasa performansina dogru
bir etkilenme bulundugunu ortaya koymaktadir. Diger bir deyisle bu analizlerde
piyasa yapisinin piyasa davranigini belirledigi ve farkli piyasa davranisglarina
bagl olarak farkli ekonomik sonuglara ulasildigi gézlenmektedir. Bu iliskilerin
arastiritlmasinin rasyonel kamu politikalarinin olusturulmasinda yol gosterici
olacagi ileri stirilmektedir. Ancak, bu paradigma carpici olmakla beraber zayif
teoriler lizerine inga edilmistir ve sanayinin ampirik olarak incelenmesine da-
yanmaktadir. Bu incelemenin yapilabilmesi i¢in piyasa yapisi, piyasa davranisi
ve piyasa performansini temsil eden degiskenler belirlenmistir. Piyasa yapisini
temsil eden degiskenlerin belirlenmesinde yardimci olan kriterler; piyasadaki
satic1 sayist, saticilarin iirettikleri mallar arasindaki farklilagsma derecesi, mali-
yet yapisi, dikey entegrasyon derecesi, vs. gibi siralanabilmektedir. Piyasa dav-
ranigini temsil eden degiskenlerin belirlenmesinde; fiyat tespit giicii, aragtirma
gelistirme gabalari, yatirim ve reklam harcamalar1 gibi kriterler yer almaktadir.
Piyasa performansini temsil eden degiskenler ise; etkinlik, fiyatin marjinal mali-
yete orani, mal ¢esitliligi, yenilik ve buluslar, karlar ve dagilim ile ilgili kriterle-
re gore belirlenmektedir. Belirlenen degiskenlere ait verilere dayanarak yapilan
regresyon analizlerinde n=f(YO, GE,, ...) fonksiyonlarin tipik ifade seklidir.
herhangi bir endiistriyi temsil etmektedir. “n” firma veya endiistrinin karhiligin
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gosteren bir performans gostergesidir. “YO” diger bir deyisle yogunlasma orani
endiistrinin rekabet derecesini gosteren yapisal bir degiskendir. “GE” giris en-
gellerini temsil etmektedir; minimum etkin giris dl¢egi, reklamlarin satiglara
orani vs. gibi degiskenlerle ifade edilebilmektedir.

Cok sayida endiistriye ait verilerle kesit analizi yapilarak regresyonlar
isletilmektedir. Olgiimlerle ilgili hatalar goz ard1 edildiginde, bu regresyonlar
sitilize edilmis gerceklerin yararli bir sekilde diizenlenmesini saglamaktadir.
Ancak degiskenler arasindaki baglarin varligi ve yoklugu nedensel iliskiler-
den ziyade karsilikli iliskilere dayandirilmakta veya tanimlayici istatistiklerle
ifade edilmektedir. Arastirmaci i¢in nedensel agiklamalarin yoklugu problem
yaratmaktadir. Ornegin, endiistrideki yogunlasma artisinin, endiistrinin kar-



lilik oranini arttirdigini gosteren bir regresyon, yogunlasmis endiistrilerde pi-
yasa giiciiniin bulundugunu ve asir1 karlilik nedeni ile optimal bir performan-
sa ulagilamadigini ima etmektedir. Ancak yogunlagsmanin ve piyasa giicliniin
nedenleri konusunda pek bir sey sdylememektedir. Arastirmaciya, ekonomiye
devletin miidahale edip etmemesi veya miidahalenin sekli konusunda yardimei
olmamaktadir.

Regresyonlara, 6lgege gore getiri, giris maliyeti, batik sermaye orani, da-
yanikli dayaniksiz mal oran1 gibi kriterlere bagh olarak teknolojiyi temsil eden;
mal kalitesi, bilgi yapisi, marka sadakati gibi kriterlere bagh olarak tiiketici ter-
cih ve davraniglarini temsil eden egzojen degiskenleri ilave etmek miimkiindiir.
Ancak bu degiskenlerle ilgili verilerin dogru olarak hesaplanmasi ve endiistriler
arasinda kiyaslanabilir verilerin elde edilmesi oldukga giigtiir.

1970’lerde ampirik yaklasimla ilgili elestiriler yogunlagmistir. “Chica-
go Gelenegi” temsilcilerinden Aaron Director ve George Stigler, Endiistriyel
Ekonomi ile ilgili caligmalarda teorik analizin ve rakip teorilerin ampirik bul-
gularla desteklenmesinin gerekliligini vurgulamislardir. Chicago geleneginin,
Endiistriyel Ekonomi ile ilgili calismalarin gelismesinde metodolojik agidan
onemli etkisi olmustur. Teori, istatistiksel sonuglarin agiklanmasinda 6nem ka-
zanmigtir.

1970’lerde Endiistriyel Ekonomi ile ilgili ¢alismalara yansiyan ikinci akim
teorik yaklasimdir. Bu akima yol acan ii¢c neden bulunmaktadir. ilk olarak am-
pirik yaklasimin dayandirildig1 kesit analizlerinin yol agtig1 sinirlamalarla il-
gili sikayetler artmistir. Ampirik ¢alismalarin oligopol piyasalarla ilgili gecerli
modeller olusturmadig1 goriisii giderek yayginlagsmistir. Olaylara daha gergekei
aciklamalar getirilmesi talep edilmektedir.

Ikinci neden endiistriyel ekonomi konusuna ilginin artmasidir. 1970’lere
kadar, rekabetgi genel denge teorisi gibi genel analiz yapma olanagi saglamayan
endiistriyel ekonomi, bilim adamlarinca fazla itibar gormemistir. Ancak 1970’ler-
den sonra yeterli sayida nitelikli teorisyenler, endiistriyel ekonomi ile ilgilenmeye
basglamistir.

Ugiincii neden ise oyun teorisinin, stratejik gelismelerin analizinde, stan-
dart ara¢ haline gelmesidir. Boylece metodoloji konusunda bir anlasma saglan-
mistir. Bunun yaninda asimetrik bilgi ve dinamik konularindaki gelismelerin En-
diistriyel Organizasyon ile ilgili ¢alismalara olumlu etkisi olmaktadir.



Son yillarda Endiistriyel Ekonomi yeterince teorik bir alan haline gelmis-
tir. Teorik gelismeler oldukga sagliklidir. Bu gelismelere bagli olarak endiistriyel
ckonomi, piyasalar1 inceleyen arastirmacilar igin yararli bilgiler saglamaktadir.
Teorik katkilar ampirik analizi de beslemektedir. Teori arastirilmasi gerekli de-
giskenleri tanimlamaktadir, egzojen ve endojen degiskenleri ayirmaktadir ve test
edilmesi gereken hipotezleri ortaya koymaktadir.

Endiistriyel Ekonomi konularini belli bir ¢er¢eve disiplinine uyarak sun-
mak kolay goriinmemektedir. Bu ¢alismamiz bir denemedir, bu nedenle okuyu-
cularin ve meslektaglarimizin elestirilerine agiktir. Yapilacak elestiriler ve katki-
lar daha sonraki baskilarda bizlere 1s1k tutacaktir.



Birinci Boltim:
EKONOMIK ORGANIZASYON

Kit kaynaklarin etkin kullanimi problemi ile kars1 karsiya olan tiim ekono-
milerde alinmasi gerekli ii¢ temel ekonomik karar bulunmaktadir. Herkesge bili-
nen bu kararlar agagida siralanmaktadir.

1. Hangi mallar tiretilecek

ii. Nasil iiretilecek

iii.  Kimler i¢in iiretilecek

Ekonomilerin tiimiinde sozii edilen bu kararlar alinirken ¢oziim igin kul-
lanilan metodlar farkli olmaktadir. Metotlardaki bu ¢oziimler biiyiik bir sayiya
ulagmakla birlikte 6zde iki farkli metodun degisik kombinasyonlar niteligini
tasimaktadirlar. Bu iki temel metoda planlamanin veya piyasa mekanizmasinin
kullanilmasidir. Bilindigi gibi gelismis bat1 ekonomilerinin ¢ogunda ekonomik

faaliyet piyasalarda alici ve saticilarin karsilikl iliskileri sonucunda belirlenen
fiyatlar dogrultusunda diizenlenmektedir.

Fiyat1 etkilemeyecek kadar ¢ok sayida alict ve saticinin varligi varsayi-
mina dayanan piyasa mekanizmasi teorik olarak ekonominin organizasyonunda



milkemmele yakin sonuglar vermektedir. Bu durumda piyasada belirlenen fiyat
sinyallerine bagh olarak, kaynaklar gereken yerlerde, gerektigi sekilde kullanil-
makta ve tiiketiciler talep ettikleri mallardan istedikleri kadar elde etmektedirler.
Rekabet uzun donemde normal iistii karlar1 engellemekte ve kaynaklarin maksi-
mum etkinlikte kullanimin1 saglamaktadir.

Ancak gilinlimiiziin gercek piyasalarinda piyasa mekanizmasinin dayandi-
rildig1 varsayimlarin gergeklesmesi oldukca gii¢ bir olgudur. Ornegin bazi piya-
salarda az sayida firma piyasa fiyatini etkileme giiciinii elde edebilmektedir. Bu
durumda modelde 6nerilen rekabet ortaminin yaratilmasinda aksakliklarla kar-
silagilmaktadir. Endiistriyel ekonomi alaninda yapilan ¢alismalar, yukarida sozii
edilen aksakliklarin orgiitleyici piyasa mekanizmasinin isleyisi tizerindeki etkisini
arastirmakta ve bu etkinin toplum ihtiya¢larinin giderilmesinde iireticilerin basa-
risin1 ne yonde etkiledigini incelemektedir.

1.1. FIRMA, ENDUSTRI VE PiYASA

Serbest piyasa ekonomisine 6zel girisim ekonomisi de diyebiliriz. Cilinkil
serbest piyasa ekonomisinin gegerli oldugu iilkelerde, 6rnegin AB iilkelerinde ve
ABD’de, bireylere ait olan ve bu bireylerce yonetilen firmalar yani 6zel girisim,
ekonomik faaliyeti belirlemede anahtar rol oynamaktadir. Nitekim serbest piyasa
ekonomisinin bir biitiin olarak gosterdigi basari, bagka bir deyisle istihdam sagla-
mada, mallarin iiretiminde ve gelirin dagiliminda gosterilen basari, firmalarin gos-
terdikleri basart ile yakindan ilgili olmaktadir. Ekonomilerde firma basarisi adin
verebilecegimiz, firmalarin davraniglart ve bu davraniglarin yol agtig1 sonuglar
tiim toplum refahin1 dogrudan etkilemektedir.

Burada kullandigimiz girisim kavrami kar amaci ile liretim faaliyetine kati-
lan bir kisi yada birkag kisinin bir araya gelerek kurmus olduklar1 ve sahiplendik-
leri firmalar1 ifade etmektedir. Ekonomi teorisinde firma, mallarin {iretimi ve satist
konusunda karar veren bir birim olarak tanimlanir. Bu tanim bireysel isletmeden
anonim girkete, oto tamircisinden, onbinlerce hissedar1 olan biiyiik isletmelere ka-
dar c¢ok cesitli isletmeleri kapsar. Karar1 veren ister bagimsiz bir isletme sahibi



olsun, ister fabrika yoOneticisi olsun, isterse bir yonetim kurulu olsun amag karin
maksimizasyonudur. Giiniimiiz ekonomilerinde tarim, balik¢ilik, madencilik, in-
saat, ulagim, haberlesme, ticaret, sanayi ve hizmetler gibi sektorler girisim faali-
yetinin yiiriitiildiigii temel alanlar1 olusturmaktadir.

Belirli bir sektorde yer alan firmalarin ortak bazi fonksiyonlari1 bulunmak-
tadir. Ancak, bunlarin birbirlerinden farkli yonleri genellikle daha fazla 6nem ta-
stmaktadir. Cok zaman sozii edilen bu firmalar ayni sektorde yer almakla birlikte
cok farkl1 6zelliklere sahip mal ve hizmetleri iireterek, alicilarin farkli gereksinim-
lerini gidermekte bu nedenle de birbirleriyle rekabet etmelerine gerek kalmamak-
tadir. Bununla birlikte bazen de herhangi bir sektor icinde yer alan bazi firmalar
ve firma gruplar1 yakin ikame mallar1 tiretmekte ve birbirleriyle rekabet etmek
zorunda kalmaktadirlar.

Sektorler icindeki firmalar, yukarida s6zii edildigi gibi birbirleriyle rekabet
eden veya etmeyen bu alt gruplardan birinde yer almaktadir. Birbirleriyle rekabet
etmek zorunda kalan firmalardan olusan alt gruplarda yer alan firmalarin iirettik-
leri mallar, gruplarindaki 6teki firma mallar1 ile yakin ikame mali olma niteligi ta-
sirken, rekabet geregi olmayan alt gruplarda yer alan tiim firmalarin mallar1 nispi
olarak uzak ikame mallar1 olmaktadir.

Birbirlerine yakin ikame mallar1 {ireten firmalardan olusan her alt grup bir-
biri ile dogrudan rekabet eden satict gruplarii olusturmakta ve bu alt gruplara
endiistri ad1 verilmektedir. Bagka bir deyisle, ortak alict grubuna hitap eden ve
yakin ikame mallari iireten saticilar grubuna endiistri denilmektedir.

Bir ekonomiye girisim ekonomisi veya serbest piyasa ekonomisi adinin
verilebilmesi i¢in bu ekonominin tamaminin veya herhangi bir sektoriiniin ¢ok
sayida endiistriden olugsmasi gerekmektedir.

Burada endiistri kavraminin biiylik 6nem tagimasinin nedeni soyle acikla-
nabilir: Endiistri, rekabetci gii¢lerin odak noktasi olurken firma davranisini ve ba-
sarisini belirleyen unsur endiistri yapisi olmaktadir. Dolayisi ile endiistri kavrama,
firma davranisi ve basarist incelenirken ayrintili olarak ele alinacaktir.

Yukarida soziinii ettigimiz gibi firmalar ¢esitli endiistriler altinda gruplan-
dirilmaktadir. Endistriler ise piyasa ile ilgili tahminlerde bulunmak i¢in deney
yapmaya uygun Ornekleri olugturmaktadirlar. Firmalarin endiistriler halinde grup-
landirilmasinda belli basli ii¢ kriter kullanilmaktadir. Bunlari sdyle siralayabiliriz:



1. Yapilan isin yontemi
ii. Kullanilan temel hammadde
iii.  Uretilen mallar yada saglanan hizmetler

Ancak, bir ekonomide iiretilen ¢iktilarm sayisinin milyonlara ulagmasi,
bunlar iiretilirken kullanilan binlerce {iretim yontemi ve binlerce ¢esit hammadde
g0z Oniine alindiginda bir endistrinin tanimlanmasinin hi¢ de kolay olmadig1 or-
taya ¢cikmaktadir. Ornegin, Argelik firmasi, elektrikli alet iireticisi olarak m1 yok-
sa ev aletleri iireticisi olarak m1 tanimlanmalidir? Ote yandan birkag farkli iiriin
iireten bir Konglomer (Holding seklindeki birlesmeler) hangi gruba dahil edil-
melidir? Hangi {rlinler aym kategori altinda toplanmalidir? Neyin nereye dahil
edilecegine karar verilmesi, {irtinlerin birbirlerini ikame etme dereceleri ile ilgili
detayli bir ¢calismay1 gerektirmektedir.

Cesitli iilkelerde bu gorev bazi kamu kuruluslarinca gergeklestirilmektedir.
Ornegin ABD’de, Federal Hiikiimetin Biitce Dairesi, endiistri icindeki faaliyetle-
rin tanimlanmasinda yardimci olan Standart Endistri Siniflandirma kodu hazirla-
mistir.

Standart Endiistri Stniflandirma, (Standard Industrial Classification - SIC ),
kodu firmalarin ana faaliyet alanlarini belirlemek amaciyla olusturulan 4-rakamli
bir kodlama sistemidir. Bu siniflandirma ekonomik faaliyetlerin tamamin1 kapsa-
maktadir. 1930’Iu yillarda ilk defa kullanima baslanan bu sistem zamanla ihtiyaca
gore revize edilmis ve en son 1987 yilinda son seklini almistir.

Dort rakamdan olusan SIC kodunun ilk iki rakami ana endiistri gurubunu,
tiglincii rakam endiistri gurubunu ve dordiincii rakam da endiistriyi tanimlar.

Ornegin:

36 Elektronik ve Diger Elektrikli Ekipmanlar
367 Elektronik Parca ve Aksesuarlar

3672 Basili Devre Kartlari

olarak temsil edilmektedir.

Standart Endiistri Siniflandirma (SIC) kod sistemi siirekli genisleyen iiriin
ve hizmet yelpazesini tam olarak temsil etmekte yetersiz kaldigi i¢cin 1997 yilin-
dan itibaren yerini daha da gelistirilmis bir sistem olan Kuzey Amerika Endiistri



Smiflandirma Sistemi (North Amerikan Industry Classification System - NAICS)
koduna birakmistir. Bu yeni 6-rakamli kodlama sistemi aslinda yeni endiistrile-
ri ve iiretim asamalarini da siniflandirabilen ve Meksika, A.B.D. ve Kanada’dan
olusan Kuzey Amerika Ulkelerinin ii¢iinde de ortak olarak kullanilan yeni bir SIC
kodu tiiriidiir.

ABD’de endiistrilerin siniflandirilmasinda kullanilan bir bagka kaynagi
Niifus Dairesinin topladigi veriler olusturmaktadir. Burada endiistri bir ticaret dal
olarak kabul edilmekte, benzer mallar {ireten yada benzer iiretim yontemlerini
kullanilan firmalar grubu olarak tanimlanmaktadir. imalat sanayiinde bu verilerle
yapilan siniflandirma, 450 endiistri dali imalat sanayii baslig altinda toplanmustir.

Tiirkiye’de ise endiistrilerin belirlenmesinde Devlet Istatistik Enstitiisiiniin
Iktisadi Faaliyetleri siniflandirmasindan yararlanmak miimkiindiir. Bu simiflan-
dirmada igyerlerinin faaliyetleri, Tiirkiye’nin biinyesine uydurulan “Uluslararasi
Standart Sanayi Siniflandirmasina (International Standart Industrial Classification
of All Economic Activities) gore siniflandirilmistir. Buradaki bes basamakli si-
niflandirma ABD’de kullanilan dort basamakli sanayi siniflandirmasina benze-
mektedir. Bunun disinda Ticaret Bakanligi, DPT, Tiirkiye Sanayi ve Kalkinma
Bankasi, Sanayi Bakanligi, Ticaret ve Sanayi Odalar1 Birligi gibi kurumlar farkli
amagclarla endiistri kuruluglar1 hakkinda bilgi toplamaktadir.

Bir mal veya hizmeti satmak arzusu ile arz edenlerle, s6zii edilen mal veya
hizmeti satin almak i¢in talep edenlerin tiimii piyasay1 olusturmaktadir. Piyasay1
kisaca bir malin veya hizmetin arz ve talebinin karsilastig1 yer bigiminde tanim-
layabiliriz. Bu tanima gore piyasa, yakin iligki icindeki satic1 ve alicilardan olus-
makta ve belirli bir enddistri igindeki saticilar ile bunlarin satis yaptiklari alicilarin
tiimiinii kapsamaktadir.

Sadece satic1 agisindan diisiiniildiigiinde piyasa ve endiistri arasinda 6nem-
li bir fark bulunmamaktadir. Ancak piyasalar alicilar1 da i¢erdiginden endiistriden
daha genis kapsama sahiptir. Buna karsilik piyasa yapisi ve endiistri yapis1 terim-
leri arasinda ¢ok az bir fark oldugundan endiistri yerine daha genis anlamli piyasa
terimi de kullanilmaktadir.



1.2. YAPI - DAVRANIS - PERFORMANS

Toplumsal refahin artmasi agisindan mal ve hizmet {iretenlerden ekonomik
faaliyette basarili olmalar1 beklenmektedir. Ekonomik faaliyetler sonucu ulasi-
lacak piyasa basarisinin Slgiimii oldukga gii¢ bir olgu olmakla birlikte, ekonomi
teorisi bize basariy1 belirleyen bazi kriterler saglamaktadir. Ekonominin biitiin
olarak basarisini 6lgmek istedigimizde, refah agisindan ele alabilecegimiz kriter-
ler agagida siralanmustir.

i. Ulasilan Istihdam diizeyi

il. Uretimin etkinligi yani ulasilan istihdam diizeyindeki toplam c¢ikti
hacmi

iii.  Cikt1 ve istihdam diizeylerinde yildan yila istikrar

iv.  Zaman i¢inde ¢iktidaki artig orani

V. Toplam ¢iktinin bilesimindeki degisme, alternatif mallarin iiretilmesi
vi.  Gelir dagilim

Bu kriterler, toplum agisindan kabul edilebilir basarinin ne olduguna iliskin
standart ve normlarin belirlenmesi bakimindan 6nem tagimaktadir.

Ekonominin gdstermis oldugu basariy1 belirleyen pek ¢ok grup davranist
ve bireysel davranis bulunmaktadir. Isci sendikalarinin davranisi, 6diing alma ve
harcama ile ilgili kararlar alan devlet otoritesinin davranisi, kamusal ya da birey-
sel kredi kurumlarinin davranist ve gelirlerini harcama yada tasarruf etme karari
verme durumundaki bireylerin davranislar gibi. Firma davranist da bunlardan bi-
ridir. Tim bu davranis faaliyet ve iliskilerden ekonominin toplam basarisi ortaya
cikmaktadir. Ekonomiyi yonlendiren tiim bu unsurlar i¢inde girisim kavraminin
ayr1 bir yeri bulunmaktadir. Bu nedenle firma basarisini belirleyen 6zelliklerin
arastirilmasi, yararli kamu politikalarinin olusturulmasinda yol gdsterici nitelik
tagimaktadir. Firma basarisinin belirlenmesinde, firmalar grubunun yani piyasa
yapisinin dnemli pay1 oldugu fikri iktisatgilarca genis kabul gérmektedir. Ekono-
mik basarinin analizinde zincirin halkalar1 asagidaki gibidir.

Piyasa Yapis1 — Piyasa Davranigi — Ekonomik Basari
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1.2.1. Piyasa Yapisi Belirleyicileri

Genellikle piyasa yapisini belirleyen nitelikler soyle siralanabilir.
1. Piyasadaki saticilarin birbirleri ile iliskileri

. Alicilarin birbirleri ile iligkileri

iii.  Saticilarla alicilar arasindaki iligkiler

iv.  Piyasadaki saticilarin potansiyel saticilarla iligkileri

Bu nitelikler ger¢evesinde piyasa yapilarini dort gruba ayirarak inceleye-
biliriz. Bunlar; rekabetci, monopolcii rekabet, oligopolcii ve monopolcii piyasa
yapilaridir.

1. Rekabetgi endiistrilerde ¢ok sayida alici ve saticilar, belli kosullar al-
tinda higbir engel olmadan miibadelede bulunurlar. Cok sayida 6zdes firmalarin
bulundugu rekabet¢i endiistrilerde fiyat kisa donem marjinal maliyete esittir. Kisa
donemde firmanin ekonomik karlari pozitif veya negatif olabilir, ancak uzun do-
nemde sifir olmaktadir. Bununla birlikte uzun dénemde herbir firmanin ekonomik
karinin sifir olabilmesi i¢in tiim firmalarin ayn1 teknolojiyi ve ayni girdileri kul-
lanmalari gerekir. Eger bazi firmalarin maliyetleri digerlerine gore daha disiik ise,
piyasaya yeni girisler nedeniyle bunlarin kar1 sifir olmayacaktir. Béylesi durum-
larda piyasaya serbest girigler, sadece piyasaya en son girecek olan firmanin ka-
rinin sifir oldugunu garanti eder. Endiistri yapisinin rekabet¢i olmast durumunda,
endiistride yer alan firmalar fiyat kabullenicidirler.

2. Monopolcii bir endiistride fiyat marjinal maliyetin lizerindedir. Kisa do-
nemde kar pozitif veya negatif olabilir, fakat uzun déonemde kar pozitif veya sifir-
dir. Rekabetgi firmalarin aksine monopolcii firma fiyati belirleyebilir. Hem teknik
acidan hemde bilinen anlamda dogrudan bir rakibi bulunmamakla birlikte, diger
mallarin tireticilerinin tliketicilerin harcamalarini kendi mallarina yoneltmek igin
yaptiklar1 dolayli rekabet ve piyasaya girisin ¢ok gili¢ olmadig1 baz1 durumlarda
potansiyel rekabet korkusu monopolistin davranislarini kisitlayabilmektedir. .

3. Monopolcii rekabet piyasasinda her bir firma sol yukaridan sag asagi
dogru egimli talep egrisi ile kars1 karsiyadir ve monopolcii piyasada oldugu gibi
fiyat marjinal maliyetin iizerinde belirlenir. Bir endiistrideki piyasa yapisinin mo-
nopolcii rekabet olmasi i¢in her firmanin agagi dogru egimli talep egrisi ile karst

1"



karstya bulunmasi ve bu endiistriye girislerin serbest olmasi gerekir. Girislerin
serbest olmasi bu tiir piyasa yapisina sahip endiistriler i¢cin uzun donemde karin
sifir olmasina neden olur. Bu tiir piyasalarda firma kendi tirettigi marka {izerinde
monopolcii giice sahiptir. Ancak bu marka ile rekabet edecek, bunu ikame edebi-
len ¢ok sayida iiriin farkli isimlerde piyasada yer almaktadir. Iste bu yiizden bir
yonilyle monopol piyasasina benzerken diger yoniiyle rekabetgi piyasaya benze-
mektedir.

4. Oligopolde firmalar fiyat1 marjinal maliyetin {izerinde belirlerler. Uzun
donemde yeni firmalarin endiistriye girigleri engellenebileceginden kar sifir ol-
mayabilir. Dolayisiyla kisa donemde pozitif veya negatif olan kar uzun dénemde
sifir ya da pozitiftir. Bilindigi gibi oligopolde firmalarin sinirli sayida olmasi sebe-
biyle, bir firmanin satig fiyati, iiretim hacmi, {iriin kalitesi, reklam harcamalar1 vs.
ile ilgili kararlar rakip firmalar1 etkilemekte onlarin tepkilerine yol agmaktadir.
Bu yiizden bir firma, herhangi bir karara varabilmek i¢in rakiplerin davranislarin
hesaba katmak zorundadir.

Ekonomistler fiyat ve marjinal maliyet iligskilerinden hareketle bir endiist-
rinin yapisina bagli olarak ekonomik karin varligini ve siirdiirebilirligini tahmin
ederler. Asagida cesitli piyasa yapilarini karsilagtirabilmek i¢in Tablo 1.1 diizen-
lenmistir.

Pléa;;asya P-MC g TR
. Tam Rekabetserbest S o .
Monopolcii Rekabet Serbest + + - 0
Monopol Kisith + + - +,0
Oligopol Kisith + + - +,0

Tablo 1.1: Piyasa Yapisina Gore Ekonomik Kar Tahmini

Bir takim analizlere gerek duyulmaksizin, bu tablodan iki énemli sonug
¢ikarilabilir, ilki, uzun dénem kérm (m_ ) pozitif olup olmadignin test edilmesi
gergekte piyasaya girislerin serbest olup olmadiginin test edilmesidir. Serbest gi-
risler ise fiyatin marjinal maliyete esitligini degil, sadece uzun donem karin sifir
olmasim1 garanti eder. Ikinci sonug kisa donem karlara (mg,) bakarak bir endist-

12



rinin rekabet derecesi konusunda ¢ok az bilgi elde edilebilecegidir. Ciinkii kisa
donemde karlar pozitif veya negatif olabilir.

Sadece yukarida agiklanan dort piyasa yapist ile kendimizi sinirlamak ¢ok
gercekei olmayabilir. Ornegin bazi oligopolcii piyasa yapisina sahip endiistrilerde
digerlerine oranla daha az firma olabilir dolayisiyla bu endiistrilerin davranislari-
nin da farkli olacagi beklenir.

1.2.2. Firmalarin Ekonomik Basarilari ve Etkinlik

Rekabetci ve monopolcii piyasalarda yer alan firmalarin ekonomik basa-
rilar1 arasinda nasil bir fark oldugu giiniimiizde ¢ok sayida iktisatginin dikkatini
¢ekmektedir. Yapilan bir¢ok calismada rekabetci 6zelligi ile taninan ABD eko-
nomisinde gecen yiizy1l i¢inde biiylik firmalarin sayisinin eskiye oranla arttig
tesbit edilmistir. Bu durumun basarida azalmaya yol agip agmadigi bugiin bile
tartisilmaktadir. Bu tartismalarda ekonomik basariy1 degerlendirmek igin birkag
kriter kullanilmaktadir. Bunlar esneklik, dagilimda etkinlik, teknik ilerleme ve
diger ekonomik ve politik dgelerdir.

Ne kadar biiyiik olursa olsun her piyasa, ekonominin tiimii i¢erisinde kii¢iik
bir yer tutmakta ve ekonominin genel basarisindan etkilenmektedir. Bir bagka de-
yisle her piyasa ekonomi denizinde kiiciik bir adadir ve degisen talep ve teknoloji
riizgarlari ile dalgalanmaktadir. Ornegin piyasaya 6zgii higbir degisiklik olmasa
bile ekonomideki toplam talep artan gelirler sonucu yiikselebilmekte yada ika-
me mallarinin ortaya ¢ikisi ile azalmaktadir. Ayrica, iicret oranlar ve diger girdi
fiyatlar1 degismekte yeni makineler ve {iretim metodlar1 gelismektedir. Yapilan
caligmalar piyasalarin bu tiir ekonomik degismelere cevap verdigini gdstermekte-
dir. Ornegin iiretken kaynaklar talepleri hizla yiikselen endiistrilere kaymaktadir.
George Stigler ABD ekonomisinde sermayenin 98 imalat bransi arasindaki dagi-
limin1 incelemistir. Bu ¢aligmaya gore tiim ekonomik sermayedeki ortalama yillik
artis %6 oraninda gerceklesmektedir. Ancak ¢ok hizli biiyiiyen yedi endiistrideki
artis yilda %11°den fazla iken, nisbi 6nemi azalan alt1 endiistride sermaye kaybi
bulunmaktadir. Teknik gelisme nedeni ile maliyetlerin diistiigi, bilgisayar endiist-
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risi gibi, endiistrilerde ise fiyatlardaki diisme ile birlikte {iretimde artis meydana
gelmektedir.

Etkin bir ekonomide bu degismelerin endiistrinin kapasitesine, ¢iktisina ve
fiyat seviyelerine yansimasi gerekmektedir. Her iki piyasa yapisinda da bu agidan
bazi aksamalar bulunmaktadir. Monopol piyasalarda firma ekonomik degismeye
yavas cevap vermektedir. Ornegin talep artik¢a, ¢iktidaki artisgin monopol fiyatlari
diisiirecegi kaygisi ile monopolist, kapasitenin yiikseltilmesini geciktirebilmekte-
dir. Rekabet¢i piyasada ise her firma yalnizca kendisi i¢in plan yaptigindan, yeni
firmalar piyasaya girdikce karlar azalmakta, fiyatlar diismekte ve asir1 kapasite
marjinal durumdaki fabrikalarin kapatilmasina yol agmaktadir. Bu bir 6l¢iide kay-
naklarin israfina neden olmaktadir.

Etkinlik agisindan piyasa yapilarindan kaynaklanan basarim degerlendiril-
mesinde ise rekabetci piyasalarn etkin olduguna dair goriisler daha fazla oy topla-
maktadir. Rekabet altinda firmalar maliyetlerini piyasa fiyati seviyesine indiremedik-
lerinde piyasadan elimine edilmek tehlikesi ile kars1 karsiya olduklarindan daha etkin
olmak zorundadirlar. Firmanin piyasa giicii yeterli oldugu, fiyati1 kontrol edebildigi
ve genis bir kar marjina sahip oldugu siirece bu baski gevsemektedir. Bu nedenle
piyasalarin pek cogu tam etkinlik seviyesinin altinda bir diizeyde islemektedir. Bu
durum o kadar yaygindir ki Harvey Leibennstein bir endiistrinin normal kosullarinda
tam etkinlik seviyesinin altinda bir diizeyde isleyecegini ileri stirmektedir.

Maliyetlerin minimizasyonunda baski azaldiginda, yonetim i¢in harcanan
cabalar da azalmaktadir. Etkin yonetimin saglanmasi hayli gii¢c oldugundan, sart-
lar izin verdigi ol¢lide kar maksimizasyonu yerine tatmin edici bir diizeyde kar
elde etmek yonetici igin yeterli olmaktadir. Ayrica ¢ok zaman yonetici kendi ki-
sisel yararini maksimuma ¢ikarmayi tercih etmemekte, bu nedenle yiiksek iicret
yaninda, ¢evresini yardimcilarla ve ¢ok sayida astla doldurarak gereginden fazla
personel istihdam etmekte, firmasinda biirokratik bir yapiya yol acabilmektedir.
Bu konuda Leibenstein gelistirdigi X-etkinligi kavramina kisaca deginelim.

Teknik bir tanimlama ile X-etkinligi; bir firmanin veri teknoloji ve liretim
faktorii ile Urettigi mallardan birinin ¢ikt1 degerini, digerlerinin ¢ikt1 degerlerini
azaltmadan arttiramamasi durumudur. Sayet digerlerinin ¢ikti degerini azaltma-
dan bir malin ¢ikt1 degerini arttiramiyorsa bu durumda X-etkinligi s6z konusudur.
X-etkinsizligi de; firma maliyetlerinin, etkin ¢alisma sonucu ulasilacak diizeyin
daha iistiinde olusmasidir. X-etkinsizligi piyasa giicii ile dogrudan iligkili bir kav-
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ramdir. Rekabet kosullarinin olmadig1 piyasa yapilarinin isleyisi énemli 6l¢iide
X-etkisizliklerine neden olabilir. X-etkinsizliginden kaynaklanan israflar daha ¢ok
yogunlasmis piyasa yapilarinda goriiliir, 6rnegin Franklin Edwards’in ¢alismasi,
bankalarin daha yogun piyasalarda faaliyet gosterdiklerinde gereginden fazla per-
sonel ¢alistirarak yiiksek maliyetlere katlandiklarina isaret etmektedir.

X etkinsizligine neden olan, istikrarsizlik, enflasyon ve reklam gibi unsur-
lardan kaynaklanan israflar daha ¢ok oligopol sartlarinda ortaya ¢ikmaktadir.

Genelde oligopolcii firmalar, ekonominin genisleme donemlerinde fiyat
yiikseltme, daralma donemlerinde ise aralarinda gizli anlagmalara dayanarak
¢iktiy1 sinirlama ve fiyatlari sabit tutma egilimine sahiptirler. Bu fiyat katiliklari
iiretimde ve istihdamda biiylik dalgalanmalara neden olmakta ve istikrarsizligin
kaynagini olusturmaktadir. Oligopolcii firmalarn fiyat indiriminden kaginmalari,
endiistri talep egrisinin esnek olmayist ile agiklanir. Yani talep esnek degilse, fiyat
indiriminden kaynaklanacak iiretim artiginin biiyiik olamayacagi, dolayisiyla fiyat
indirimine gitmenin gereksiz oldugu disiiniiliir. Sonugta, yogunlagmis piyasa ya-
pilarinda firmalarin fiyat belirleme giicline sahip olmalar1 gerek fazladan kaynak
kullanimina (¢iinkii firma eski fiyatlar1 degistirmede kiiciik de olsa maliyete kat-
lanmak durumundadir) yol agmakta gerekse konjonktiirel dalgalanmalara neden
olmaktadir. Bu olumsuz geligsmeler istikrarsizlik yaratmakta, etkinlik kayiplarina
bagli olarak ekonomik performansi olumsuz yonde etkileyebilmektedir.

Yine kaynak dagilimini yanlis yonlendirdigi ve basli basina bir etkinsiz-
lik kaynag olarak enflasyonu her zaman i¢in gorebiliriz. Ancak piyasa giiciiniin
enflasyon {iizerindeki etkilerini degerlendirebilmek icin; piyasa giiciiniin neden
oldugu eksik dagilim sonucu ortaya ¢ikan etkinlik kayiplarinin iyi belirlenmesi
gerekir. S6z konusu kayiplarin dl¢iilmesi icin her piyasadaki dl¢cek ekonomileri-
nin boyutlari, piyasa giicii nedeniyle ortaya ¢ikan fiyat artis1 ve talep esnekligi gibi
verilere ihtiya¢ vardir.

X etkinsizligine neden olan bir baska unsur reklam ve satig ¢cabalarindan
kaynaklanan israflardir. Reklam teorik ¢ergevede, bilgi iletici ve ikna edici sekil-
de ikiye ayirdigimizda; ikna edici reklamin refah tizerinde olumsuz etkisi olacagi
sOylenebilir. Reklam firmanin kars1 karstya oldugu talep egrisinin bigimini degis-
tirmeye yonelik bir faaliyet oldugundan ekonomik performans agisindan etkinsiz-
lige yol acabilir. Ozellikle rekabeti engelleyici reklamlarin, ekonominin verimli
kapasitesini artirmayacagi ve ekonomide gerek olmadig halde fazladan kaynak
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kullanimina bagl olarak etkinsizlige neden oldugu ve maliyetleri arttirdigi gorii-
lebilir. Ancak reklamin rekabeti 6nleyici yonii disinda bilgi ileticisi yoniiyle de
refah1 olumlu sekilde etkiledigi ve rekabet¢i yapinin islemesinde énemli oldugu
gercegi gozardl edilmemelidir.

1.2.3. Piyasa Yapisi ve Ekonomik Basari

Ekonomistlerin ¢ogu Adam Smith’den beri kaynak dagilimi1 konusunda bii-
yiik firmalara siiphe ile bakmaktadirlar. Smith ve sonraki iktisat¢ilarin 6gretileri
monopolistin iirettigi mala, genellikle ayn1 mallar i¢in rekabet piyasasinda olusan
fiyatin lizerinde bir fiyat saptadiklari dogrultusundadir. Tekellesmenin sonucu-ge-
nellikle tiiketicilerin o malla ilgili tiikketimlerini kismalarina neden olmaktadir.
Buna bagl olarak bu endiistride kullanilmas1 gereken kaynaklar diger mallarin
iretimine kaymaktadir. Sonug olarak tekele konu olan mallar tam rekabet altin-
da iretilebilecek olandan daha az iiretilmektedir. Ekonomistlerin istegi tiim mal
fiyatlarinin, ilave bir birimin fiyati malin {iretimi i¢in gereken ek maliyete esit
olacak sekilde belirlenmesidir. Ancak bu sekilde tiiketicilerin piyasadaki alimla-
r1, Uretim olanaklariin dogru yonde kullaniminda yardimct olmaktadir. O halde
geleneksel goriise gore ekonomik giiciin yogunlasmasi kaynak dagilimimi bozdu-
gundan insan ihtiyaglarinin giderilmesinde ekonominin bagarisin1 azaltmaktadir.
Bu nedenle ekonomistler pek ¢cok endiistride rekabetin kirilmasini, serbest piyasa
mekanizmasinin etkin isleyisine en biiyiik darbe olarak gérmektedirler. Giiciin yo-
gunlagmasinin politik ve sosyal sonuglarina ek olarak s6ziinii ettigimiz bu neden-
den dolay1 da bazi ekonomistler geleneksel bicimde antitrost yasalarla firmalarin
¢ok biiylimesinin engellenmesinde 1srar etmektedirler.

Bu goriislerin karsisinda ise Schumpeter ve ayni goriisii paylasan ekono-
mistler tarafindan yapilan tartigmalar yer almaktadir. Joseph Schumpeter’e gore
yanlis kaynak kullaniminin yol agtig1 statik etkinsizligin nisbi 6nemi, yenilikten
kaynaklanan (yeni teknoloji, yeni mallar, yeni organizasyon) rekabetten daha dii-
siiktiir. Bu agidan detaylar incelendiginde, terazi serbest rekabetgi kiigiik firmalar-
dan daha ¢ok biiytikler tarafinda agir basmaktadir. Schumpeter, 6ncelikle mono-
pol giiciiniin gézde ¢ok biyltildigind ileri sirmektedir. Teknik degisme o kadar
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